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Context:	  French	  ini)a)ve	  on	  Environmental	  labelling	  
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Objec-ve:	  	  
Create	  an	  innova)ve	  web	  sec-on	  that	  explains	  the	  LCA	  results	  in	  
an	  easy	  to	  understand	  and	  interac-ve	  manner	  so	  that	  the	  
Nescafé	  customers	  have	  easy	  access	  to	  the	  environmental	  
informa-on	  they	  need.	  	  
	  
	  

Consumers	  can	  “navigate”	  through	  the	  results	  and	  discover	  for	  
themselves	  the	  environmental	  impacts	  of	  the	  different	  life	  cycle	  
stages	  on	  the	  selected	  environmental	  indicator.	  	  
	  

This	  allows	  displaying	  complex	  results	  of	  an	  LCA	  in	  a	  simple	  and	  
engaging	  way	  by	  having	  only	  a	  limited	  amount	  of	  informa-on	  
on	  display	  at	  a	  -me.	  
	  

Let’s	  see	  it	  live!	  
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Thank	  you	  for	  
your	  aYen)on!	  

Carole	  Dubois	  
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carole.dubois@quan)s-‐intl.com	  
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